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Publiekscampagne

Samenwerking

Ventileer – Controleer – Alarmeer

Jaarlijks bereik van ≈ 2.000.000 unieke personen

Jaarlijks 150.000 ingevulde CO-testen

Stijging aantal CO-melders in woningen

2015 2018 2021

Alarmeer
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CO-vrij campagne

Campagne

Nederlandse bevolking
(25 t/m 65+)

Doelgroep

Installateurs
Haarden- & kachelbranche

Verenigingen van eigenaren
Woningbouwverenigingen

Ministerie BZK
Brandweer Nederland
Brandwonden Stichting

Schakel gecertificeerd installatiebedrijf inBoodschap



CO-vrij campagne

Doel: Consument schakelt gecertificeerd installatiebedrijf in

Doelstelling: 100% van de bevolking komt in aanraking met de campagne

De campagne richt zich vooral op het kennisniveau van consumenten

Boodschap + Keurmerk



Keurmerk

Autoriteit

Ondersteunt keuze consument

Sociale norm



Intermezzo





CO-vrij campagne

Doel: Consument schakelt gecertificeerd installatiebedrijf in

Doelstelling: 100% van de bevolking komt in aanraking met de campagne

De campagne richt zich vooral op het kennisniveau van consumenten

Boodschap + Keurmerk

Verdieping: campagnewebsite co-wijzer.nl



CO-vrij campagne

Bereik: 12,5 miljoen Nederlanders (25+)

Middelenmatrix:

Radio 9 miljoen mensen

Outdoor >7 miljoen mensen

Advertorials >8 miljoen mensen

Online display >3 miljoen vertoningen

Social Media 2 miljoen mensen
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CO-vrij campagne

Planning: vanaf februari, opbouwend naar 1 april

7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17

Radio

Abri's

Digitale schermen

Advertorials

Online display

Social Media

februari maart april

1 week; exploitant bepaalt welke

elke week 1 plaatsing



Preview middelen

Nog in ontwikkeling







Dank voor de aandacht!

Bas de Boer
Nederlandse Brandwonden Stichting
hoofd Publiekscommunicatie & Werving


