
Evaluatie Campagne 2019 

 

‘Brandweer zoekt Speurneuzen’ 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nederlandse Brandwonden Stichting 

Postbus 1015 

1940 EA Beverwijk 

Telefoonnummer 0251 27 55 55 

Bankrekening NL93 RABO 

0388013222 

 

 

Februari 2020 



  

2 

 

Inhoudsopgave 

1. Samenvatting Nationale Brandpreventieweken 2019 ......................................................... 3 
2. Doelstellingen en doelgroepen ............................................................................................ 5 
3. Campagne-opzet ................................................................................................................. 5 
4. Campagneresultaten en –effecten ....................................................................................... 8 
5. Schematisch overzicht: output 2019 ................................................................................... 9 

 
 

 

Bijlagen: Campagne in beeld 

1. Persbericht start Brandpreventieweken 2019  

2. Overzicht persaandacht 

3. Game 

4. Mailing  

5. Nieuwsbegrip 

6. Wikiwijs  

7. Dag van vandaag 

8. Stickervel  

9. Vloggers  

10. Social overzicht   

11. Nieuwsbrieven  

12. Website  

13. Expertdag 

14. Overzicht uit de regio  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
De adviescommissie van de Nationale Brandpreventieweken bestaat uit vertegenwoordigers van de 
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1. Samenvatting Nationale Brandpreventieweken 2019 
 

De landelijke campagne nationale Brandpreventieweken was eerdere jaren gericht op zowel de 

algemene doelgroep als de specifieke doelgroep senioren, omdat (niet-zelfredzame) senioren een 

verhoogd risico op brand en een grotere kans op overlijden bij brandwonden hebben. In 2018 werd 

met de landelijke campagne echter ook een nieuwe doelgroep aangesproken; de jonge ouders. Hiermee 

werd invulling gegeven aan de wens van de Adviescommissie om de scope voor de langetermijnvisie 

Brandpreventieweken te verleggen. Specifieke problemen en probleemgroepen zullen nog steeds 

worden aangepakt (minder brand(wonden)slachtoffers onder senioren), maar we starten tegelijkertijd 

met investeren in de toekomst. We willen dat de kinderen van nu opgroeien met het idee dat 

brandpreventie vanzelfsprekend is. Als dat lukt, wordt brandpreventie daarmee tijdens alle levensfases 

(kind, volwassene, ouder van kinderen, senior) een vanzelfsprekendheid. Brandpreventie wordt een 

normaal onderdeel van je leven, We focussen daarmee niet langer vooral op de risicogroepen, maar 

ook op doelgroepen die niet persé een risicogroep zijn, maar waarmee op de lange termijn wel winst te 

behalen is op het terrein van brandveilig leven. We sluiten hiermee aan bij een maatschappelijke trend 

op gezondheidsgebied, waar men ook werkt met het jong-geleerd-oud-gedaan principe. Denk hierbij 

aan de rookvrije en de gezonde generatie. Met de Brandpreventieweken bouwen wij aan een 

Brandveilige generatie. 

 

Brandveilige generatie 
Met de focus op de doelgroep jonge gezinnen werd in 2018 een aanzet gegeven tot het formuleren van de 

langetermijnvisie Brandpreventieweken; ‘De brandveilige generatie’. Binnen het Netwerk Nationale 

Brandpreventieweken wordt een start gemaakt met het formuleren van de lang termijn doelstellingen en 

de stip op de horizon; wat is het doel op de lange termijn als we spreken over een brandveilige generatie? 

En via welke tussenstappen op de korte en middellange termijn kunnen we dat doel bereiken? Hoe 

kunnen we met elkaar via de kortetermijndoelstellingen van onze beleidsperiodes op lange termijn ons 

doel bereiken: minder doden en minder gewonden door brand. 

Met de campagne 2018 en de focus op de doelgroep jonge gezinnen is de start gemaakt om ervoor te 

zorgen dat toekomstige generaties opgroeien in een maatschappij waar brandveiligheid vanzelfsprekend 

is. De campagne ‘Brandweer zoekt speurneuzen’ van 2019 bouwt verder aan deze Brandveilige generatie. 

 

Maar de Brandpreventieweken 2019 spelen ook in op een andere belangrijke ontwikkeling. In de praktijk 

zien we steeds meer branden veroorzaakt door (defecte) elektrische apparaten of foutief oplaadgedrag. 

Aangezien het aantal elektrische apparaten in de toekomst verder zal toenemen, neemt daarmee ook het 

risico op brand veroorzaakt door deze apparaten toe. 

Met de campagne van dit jaar lossen we problemen op die in de toekomst onherroepelijk zullen ontstaan.  

Op het gebied van brandpreventie zijn we in Nederland in het verleden te vaak achter de feiten 

aangelopen. Denk daarbij aan de problemen die ontstaan zijn door de vergrijzing en het langer thuis 

wonen van senioren en aan de brandrisico’s die we vandaag de dag zien bij nieuwe energievormen zoals 

zonnepanelen of elektrische auto’s. Met de campagne van dit jaar willen we deze problemen voorblijven 

en de doelgroep brandveilige keuzes leren maken en hierin ook hun (groot)ouders te betrekken.  

 

Campagne online en vernieuwend  

De campagne ‘Brandweer zoekt speurneuzen!’ is gericht op kinderen van 9 tot en met 12 jaar die we op 

speelse en interactieve wijze middels een educatieve online game brandveilig gedrag aanleren. We leren 

hen hoe brand door elektrische apparaten ontstaat. Als je als kind begrijpt welke factoren ervoor zorgen 

dat er brand ontstaat (de branddriehoek), leren ze dus ook hoe ze brand kunnen voorkomen. Van afleren 

(van fout gedrag) naar aanleren (van goed gedrag). 

 

Het thema ‘Brandweer zoekt Speurneuzen’ sluit aan bij de belevingswereld van een kind. Een verbrand 

mobieltje, een verbrande laptop, een verbrand verlengsnoer of een omgevallen lamp die brand in bed 

heeft veroorzaakt. Kinderen zijn van nature nieuwsgierig en willen dingen zelf uitvinden en onderzoeken. 

Via deze weg beklijft kennis.  
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De persaftrap van de Brandpreventieweken 2019 is gehouden bij de Risk Factory in Twente. Het 

veiligheidseducatiecentrum waar kinderen (en senioren) leren over veiligheidsrisico's én oplossingen. 

Tijdens deze dag werd de game gelanceerd die speciaal voor de campagne is ontwikkeld. Het 

persbericht werd zowel landelijk als regionaal goed opgepakt (zie bijlage 2 voor een overzicht free 

publicity).  

 

Resultaat uit onderzoek:  

Om de effecten van de campagne te meten is een effectmeting uitgevoerd. Aa Voor deze meting 

zijn bassischolen benaderd om mee te doen. Een aantal basisscholen is benaderd om mee te doen 

aan het onderzoek. Zij ontvingen een voor- en nameting die door de leerlingen voor en enige tijd na 

het spelen van de game werden ingevuld. Doordat dezelfde groep kinderen zowel de voor- als de 

nameting invulden, konden we een representatieve effectmeting doen.   
 

Kennis vergroten over de branddriehoek  

Eén van de gestelde doelen was om de kennis bij de doelgroep kinderen van 9 tot en met 12 jaar over 

de branddriehoek te vergoten. 60% van de kinderen kon na het spelen van de game meer onderdelen 

van de branddriehoek benoemen dan in de voormeting. Daarnaast kon 28% (een toename van 22%) 

van de kinderen na het spelen van de game alle drie de onderdelen van de branddriehoek benoemen.  

 

Vergroten kennis brand onveilig situaties 

Om de kennis over brandgevaarlijke situaties te onderzoeken zijn in de vragenlijst van de effectmeting 

verschillende situaties opgenomen die wel of geen brandrisico bevatten. 71% van de kinderen kon na 

het spelen van de game beter brandgevaarlijke situaties inschatten dan voor het spelen van de game.  

 

Vergroten kennis over (gevaren van) rook 

Uit de effectmeting blijkt dat 14% van de kinderen heeft na het spelen van de game thuis gesproken 

heeft over veilig vluchten. Ook heeft 11% van de kinderen na het spelen van de game thuis de 

rookmelder getest. Uit de terugkoppeling gaven zowel docenten als kinderen aan de game als leerzaam 

te ervaren en aantrekkelijk is vormgegeven.  
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2. Doelstellingen en doelgroepen 
 

Intern doel 
Het interne doel van de Brandpreventieweken is om kennis vanuit projecten en innovaties, die 

bijdragen aan een vergroting van de brandveiligheid, te delen. Kennis delen van relevante nationale en 

internationale ontwikkelingen is een essentieel onderdeel van de Brandpreventieweken. 

 

Extern doel 
Het (externe) doel van de Brandpreventieweken 2019 is het bevorderen van het 

brandveiligheidsbewustzijn, leidend tot een basaal kennisniveau over het ontstaan van brand, 

waardoor risicovolle situaties tijdig onderkend worden en brand voorkomen kan worden. Dit moet bij 

de doelgroep leiden tot: 

 

1. Een vergroting van de kennis over de branddriehoek; welke drie factoren van invloed zijn 

bij het ontstaan (en in stand houden) van brand. 

2. Een vergroting van de kennis waarom bepaalde door ons (in samenwerking met 

brandweer en brandonderzoekers) beschreven situaties brandonveilig zijn.  

3. Een vergroting van de kennis dat rook bij brand (levens)gevaarlijk is. 

  

 

Doelgroepen 

Basisschoolleerlingen van 9 tot en met 12 jaar en als afgeleide hun ouders en – veelal kwetsbare - 

grootouders. Om brandveiligheid in toekomstige generaties vanzelfsprekend te laten zijn, is het 

belangrijk dat kinderen van jongs af aan opgroeien in een omgeving waarin brandveiligheid 

vanzelfsprekend en op orde is. Brandveilig leven wordt daarmee een vanzelfsprekendheid in elke 

levensfase. Daarmee kunnen we voorkomen dat de kinderen die nu geboren worden, later tot de 

risicogroepen zoals we die nu kennen gaan behoren; de niet-zelfredzame senioren die een groter risico 

hebben op brand(wonden). We bouwen hiermee aan een Brandveilig Generatie.  

 

Beoogde resultaten 

 Op basis van onderzoek naar het kennisniveau van de doelgroep zijn campagnematerialen 

ontwikkeld rond het gekozen thema en deze hebben de geselecteerde doelgroep aantoonbaar 

bereikt via de vastgestelde communicatieroutes. 

 De geselecteerde doelgroep wordt dit jaar bereikt op het niveau van kennis over het veilig 

opladen van elektrische apparatuur, leidend tot brandveiligheidsbewustzijn en brandveilig 

gedrag met betrekking tot het opladen van elektrische apparatuur. 

 Dit wordt gemeten met een representatieve effectmeting.  

 

3. Campagne-opzet 
De campagne bestond uit een viertal onderdelen: 

1. Free publicity 

2. Campagne middelen  

 Educatieve online game 

 Docenten mailing 

 Nieuwsbegrip 

 Wikiwijs 

 Dag van vandaag 

 Content kalender 

 Influencer campagne  

3. Lokale/regionale voorlichtingsacties door de regio’s (ondersteund met free publicity) 

4. Acties van derden 

 

 



  

6 

 

3.1. Free publicity: persbericht in combinatie met actie 

In het persbericht stonden de cijfers van de Brandweeracademie/het Instituut Fysieke Veiligheid 

centraal waaruit een toename van het aantal woningbranden, ontstaan door oplaadbare elektrische 

apparatuur, blijkt  (bijlage 1). Daarom is het van belang de risico’s te beperken en vroeg in te spelen 

op dit probleem. De persaftrap van de Brandpreventieweken 2019 is gehouden bij de Risk Factory in 

Twente; het veiligheidseducatiecentrum waar kinderen (en senioren) bewust worden gemaakt van 

veiligheidsrisico's én oplossingen. Tijdens deze dag konden 60 schoolkinderen via een viertal 

interactieve workshops zelf een brand leren onderzoeken en werd de speciaal voor deze campagne 

ontwikkelde game gelanceerd. De lancering en het persbericht werden zowel landelijk als regionaal 

goed opgepakt (zie bijlage 2 voor een overzicht free publicity).   

 

3.2 Campagne middelen  

 

Campagne materialen Brandweer zoekt speurneuzen 

Voor de campagne ‘Brandweer zoekt Speurneuzen’ is een educatieve online game ontwikkeld waarin 

kinderen op speelse wijze brandveilig gedrag wordt aangeleerd (voorbeeld game zie bijlage 3). Om de 

brandveilige situaties vorm te geven werd voorafgaand het kennisniveau van de doelgroep onderzocht. 

Hierdoor werd inzichtelijk op welke kennis en situaties in de game de nadruk moest worden gelegd. 

Zo bleek dat het overgrote deel van de kinderen al wist dat rook bij brand gevaarlijk en giftig is (93%). 

Er is daarom gekozen deze beschikbare kennis in de game te verdiepen door items over veilig vluchten 

en rookmelders. Daarbij is intensief samengewerkt met een Brandonderzoeker van het Instituut 

Fysieke Veiligheid. De game is zo ontwikkeld dat deze zowel individueel als klassikaal gespeeld kan 

worden. In de game gaan kinderen als echte speurneuzen aan de slag om de oorzaak van een 

woningbrand te achterhalen. In de game komen de drie elementen van de branddriehoek (zuurstof, 

brandstof, temperatuur) terug en is ruim aandacht voor de rol die elektrische apparaten kunnen spelen 

bij het ontstaan van brand. Voor docenten die de game klassikaal willen spelen is er een aanvullende 

lesbrief in opgenomen  (zie bijlage 3). De game eindigt met het maken van je eigen vluchtplan: wat 

doe jij als je huis in brand staat?  

 

Lesprogramma  

Om de game te distribueren zijn verschillende middelen inzet. Zo is er een mailing naar 30.000 

docenten verstuurd (zie bijlage 4) en is de game op Wikiwijs geplaatst (zie bijlage 6). Ook ‘De dag 

van vandaag’ heeft meegewerkt aan de campagne. Deze partij biedt een digitale (nieuws)agenda aan, 

waar veel scholen hun dag mee beginnen (voor het item zie bijlage 7). Daarnaast is er door 

Nieuwsbegrip aanvullend lesmateriaal ontwikkeld, dat geheel in het teken staat van het herkennen van 

brandgevaarlijke situaties en het voorkomen van brand. Bij het lesmateriaal hoort ook een placemat 

met opdrachten die kinderen mee naar huis kunnen nemen om aanvullende kennis op te doen. Het 

lesmateriaal is voor alle scholen in Nederland het gehele jaar beschikbaar (voor het lesmateriaal en de 

placemat zie bijlage 5). Ook hebben veiligheidsregio’s de game tijdens hun reguliere 

voorlichtingslessen in combinatie met het lespakket ‘Brandweer op school’ aangeboden. De 

educatieve game wordt in het vernieuwde lespakket ‘Brandweer op school’ structureel opgenomen.  

 

Offline middel & influencer campagne  

Er is een stickervel voor de kinderen ontwikkeld, waar op een leuke manier brandgevaarlijke situaties 

te leren herkennen (voor het stickervel zie bijlage 8). Ook is er een samenwerking met vier 

verschillende vloggers aangegaan die aandacht besteden aan de onderwerpen: ‘hoe kan brand 

ontstaan’ en ‘veilig omgaan met elektrische apparatuur’ (voor de linkjes zie bijlage 9). De vloggers 

zijn aansprekend voor de doelgroep en hebben binnen die doelgroep een groot bereik.  

 

Content kalender  

Voor het algemene publiek is er een content kalender ontwikkeld die op social media is ingezet. De 

inhoud van de kalender richtte zich op de bewustwording van de gevaren van foutief oplaadgedrag. 

Met name de beschreven praktijksituaties leiden tot veel interactie (voorbeelden zijn terug te vinden in 

bijlage 10).  
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3.3 Veiligheidsregio’s enthousiasmeren en faciliteren 

De Brandpreventieweken kunnen alleen succesvol zijn met de, vrijwillige, medewerking van de 

regio’s. Daarom is het adequaat informeren en motiveren van de regio’s van groot belang. De 

volgende middelen werden hierbij ingezet: 

 Nieuwsbrieven 

In aanloop naar en na afloop van de campagne werden in 2019 elf digitale nieuwsbrieven 

verstuurd (bijlage 11). 

 De speciale internetsite www.netwerknationalebrandpreventieweken.nl (bijlage 12) 

voorzag de brandweerregio’s en andere belanghebbenden van achtergrondinformatie en het 

meest recente nieuws over de Brandpreventieweken. 

 De verkiezing van de Gouden, Zilveren en Bronzen rookmelders wordt ingezet om regio’s 

te stimuleren hun projecten te delen en van elkaar te leren. Tijdens de Expertdag worden 

deze prijzen uitgereikt voor de beste brandveilig leven projecten van het afgelopen jaar: 

projecten die brandveiligheid in Nederland vergroten.   

 Gedurende het jaar vindt er ook directe afstemming plaats met de Brandveilig Leven 

professionals van de 25 veiligheidsregio’s. Via deze groep worden initiatieven opgezet en 

kan eenvoudig en snel gecommuniceerd worden over Brandveilig Leven projecten.  

 Alle regio’s hebben uitleg over de online game gekregen en hebben stickervellen 

ontvangen ter ondersteuning van hun campagne. 

 In de aanloop naar de campagne werden de Veiligheidsregio’s ook per mail veelvuldig 

geïnformeerd over de campagne en de campagnematerialen die hen ter beschikking 

stonden.  

 

3.4 Landelijke Expertdag 

In april werd de Expertdag georganiseerd over de landelijke campagne 2019. Deze Expertdag is een 

jaarlijks terugkerend evenement waar brandveilig Leven professionals niet alleen geïnformeerd 

worden over de campagne van dat jaar, maar waar zij elkaar ook kunnen ontmoeten en workshops 

kunnen volgen op het gebied van brandveilig leven (bijlage 13).  

De dag bestond uit een plenair programma met inspirerende voorbeelden van succesvolle 

interventies en veel netwerkmogelijkheden. IN de middag kon men deelnemen aan een aantal 

interactieve workshops. Daar werd gebrainstormd over de regionale invulling van de campagne.  

De deelnemers gaven de Expertdag als gemiddeld cijfer een 8. Ruimt 92% van de deelnemers gaf 

aan door deze dag geïnspireerd te raken voor brandveilig leven activiteiten. Voor 85% van de 

deelnemers heeft de Expertdag aan zijn of haar verwachtingen voldaan.  

Ook het netwerken op deze dag met professionals van binnen en buiten de brandweerwereld werd 

goed gewaardeerd. Tot slot vond 83% van de deelnemers dat er ruime mogelijkheid was om input te 

bieden voor de Brandpreventieweken 2019. 

 

3.5 Lokale en regionale acties 

Doordat veel regio’s door het jaar al scholen bezoeken, konden zij de campagne gemakkelijk opnemen 

in hun reguliere activiteiten. De game werd tijdens de les ‘Brandweer op school’ geïntroduceerd, 

waardoor deze twee lessen elkaar versterkten. Ook hebben regio’s activiteiten georganiseerd op 

locaties waar veel kinderen komen, zoals musea of bibliotheken. Hier konden kinderen bijvoorbeeld 

een speurtocht naar brandgevaarlijke situaties doen of de game spelen (voor voorbeelden zie bijlage 

14). 

 

3.6 Acties van derden 

Ook het Verbond van Verzekeraars was actief bij de campagne betrokken. In de maand oktober 

presenteerden zij voor het algemene publiek een factsheet met tien tips om elektrische apparaten 

veilig op te laden. In de jaarlijkse Risicomonitor die ook door het Verbond in oktober werd 

uitgegeven werd extra aandacht besteed aan de gevaren van lithium-ion batterijen.  

http://www.brandpreventieweek.nl/
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4. Campagneresultaten en –effecten 
 

Hieronder treft u een overzicht aan van de belangrijkste resultaten en (gedrags-)effecten. Voor meer 

gedetailleerde gegevens verwijzen we graag naar het ‘Schematisch overzicht van de output van de 

Campagne ‘Brandweer zoekt Speurneuzen’ 2019’ in hoofdstuk 7.  

 

4.1 Intern doel  

De Expertdag was een mooi voorbeeld van een event waar kennis delen centraal stond. Tijdens de 

plenaire sessie waren internationale sprekers aan het woord om het publiek te informeren en 

enthousiasmeren over hun activiteiten op het gebied van brandveilig leven. De uitreiking van de 

Gouden, Zilveren en Bronzen Rookmelder was een erkenning voor de invloedrijke projecten die in 

2018 waren uitgevoerd en een inspiratie voor de andere regio’s.  

 

4.2 Resultaat uit onderzoek 

Om de effecten van de campagne en de in hoofdstuk 2 vastgestelde doelen te meten is er een 

effectmeting uitgevoerd. Hierin werd de effectiviteit van de game onderzocht. Een aantal 

basisscholen is benaderd om mee te doen aan het onderzoek. Zij ontvingen een voor- en nameting 

die door de leerlingen voor en enige tijd na het spelen van de game werden ingevuld. Doordat 

dezelfde groep kinderen zowel de voor- als de nameting invulden, konden we een representatieve 

effectmeting doen.   
 

Kennis vergroten over de branddriehoek  

Eén van de gestelde doelen was om de kennis over de branddriehoek bij kinderen van 9 tot en met 12 

jaar te vergoten. De vraag werd gesteld welke drie ‘dingen’ er nodig zijn om brand te laten ontstaan. 

60% Van de kinderen kon na het spelen van de game meer onderdelen van de branddriehoek 

benoemen dan voor het spelen van de game. Daarnaast kon 28% van de kinderen na het spelen van de 

game alle drie de onderdelen van de branddriehoek benoemen. Dit is een toename van 22% ten 

opzichte van de voormeting waar slechts 5,5% van de kinderen alle onderdelen juist had.  

 

Vergroten kennis brand onveilig situaties 

Om de kennis over brandgevaarlijke situaties te onderzoeken zijn in de effectmeting verschillende 

situaties opgenomen die wel of geen brandrisico bevatten. 71% van de kinderen kon na het spelen van 

de game brandgevaarlijke situaties beter inschatten dan voor het spelen van de game. Voor het spelen 

van de game wist slechts 2% van de kinderen alle situaties juist in te schatten. Na het spelen van de 

game was dit percentage gestegen tot 15%.  

 

Vergroten kennis over (gevaren van) rook (rookmelder en vluchten) 

Uit de effectmeting blijkt dat 14% van de kinderen na het spelen van de game thuis gesproken heeft 

over veilig vluchten. Ook heeft 11% van de kinderen na het spelen van de game thuis de rookmelder 

getest. Zowel docenten als kinderen gaven aan de game als leerzaam en aantrekkelijk vormgegeven te 

ervaren. Ook werd de mogelijkheid om zowel individueel als klassikaal te kunnen spelen gewaardeerd.  

 

4.3 Bereik 

De campagne kwam naar voren in veel artikelen zowel landelijk als regionaal, online als offline en 

zowel in publiekspers als vakpers. Voorbeelden zijn de Telegraaf, Noord-Hollands Dagblad de Gooi 

en Eemlander, RTL-nieuws en Radar. 

 

De online interactieve game werd door 21.480 mensen gestart. In totaal is de game 17.343 keer 

uitgespeeld. Hierin is een onderscheid gemaakt tussen individuele en klassikale spelers. De aantal 

uitgespeelde klassikale games worden vermenigvuldigd met 25 (uitgaande van gemiddeld 25 kinderen 

in een schoolklas) en vervolgens gedeeld door 2. We gaan er namelijk vanuit dat docenten de game 

eerst een keer zelf bekijken alvorens zij het met hun klas gaan spelen.  
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5. Schematisch overzicht: output 2019 
 

Hieronder treft u een schematisch overzicht aan van de producten die gerealiseerd zijn 

binnen het kader van de campagne 2019. Van elk product is het directe resultaat in termen 

van oplage of verspreiding genoemd. In de derde kolom zijn aanvullende 

opmerkingen/leerpunten opgenomen. 
 

 

 

Product Resultaat Opmerking 

Communicatie regio’s   

 

Bijeenkomst met Brandveilig 

Leven professionals van de 25 

regio’s in februari. 

 

45 personen aanwezig. 

 

Dit is een uniek netwerkmoment in het jaar 

voor de Brandveilig Leven professionals 

binnen de 25 veiligheidsregio’s. Samen wordt 

de toekomstvisie besproken, praktische 

afspraken gemaakt hoe deze te bereiken en 

actuele kennis met elkaar gedeeld.  

 

Bijeenkomst april: Expertdag. 

 

 

 

 

 

135 aanmeldingen. 

 

De dag bestond uit een plenair programma 

met inspirerende interventies, veel 

netwerkmogelijkheid en interactieve 

workshops in de middag. 

In de evaluatie hooggewaardeerd (met een 8), 

goede interactie en positieve reacties. 83% 

Van de deelnemers vond dat er ruim de 

mogelijkheid was om input te bieden voor de 

Brandpreventieweken 2019.  

 

 

Digitale nieuwsbrieven. 

 

11 digitale nieuwsbrieven 

verstuurd, elk naar 

1.063 contacten. 

Naast direct contact een effectief middel om 

regio’s en andere belanghebbende te 

informeren 

 

Rechtstreekse afstemming met de 

Brandveilig Leven professionals 

van de 25 regio’s. 

 

Gehele jaar door. 

 

Via deze groep worden initiatieven voor 

samenwerking opgezet en kan eenvoudig en 

snel gecommuniceerd worden over 

Brandveilig Leven projecten. 

 

 

 

 

Voorlichtingsmiddelen 
 

  

Stickervel  Oplage: 100.000 + 

 

 

Verschillende regio’s hebben enthousiast 

gebruik gemaakt van de stickervellen. Door 

een aantal regio’s is een extra oplage besteld.  
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Game ‘Brandweer zoekt 

speurneuzen’ 

Aantal afgemaakte games: 17.343. De resultaten van de game zijn uitsluitend 

gebaseerd op spelers die de ‘eindpagina’ 

van de game hebben bereikt.  

 

YouTube views Vloggers 

Totaal aantal views: 277.975, er werd 

door 6.630 personen doorgeklikt naar 

de game.  

 

Dit betreft het totaal aantal views van de vier 

vlogs. Deze vloggers richten zich met een bij 

de campagne aansluitende boodschap op de 

doelgroep (kinderen 9-12 jaar).  

 

Item ‘Dag van vandaag’  

Paginaweergave: 1.887 (x 30 

leerlingen = 56.610 leerlingen) 

Unieke paginaweergave: 1.613 (x 30 

leerlingen = 48.390 leerlingen) 

 

Groot deel van de basisschoolleerlingen 

heeft op de startdag van de campagne het 

item ‘Help de brandweer’ gezien.  

 

Mailing docenten 

 

Mailing is naar 30.000 leerkrachten 

verstuurd en door 6.821 unieke 

adressen geopend.  

 

De mailing naar docenten is verstuurd op de 

startdag van de campagne en er is door 

1.136 docenten doorgeklikt naar de game.  

 

Leermiddelen basisonderwijs Game volledige jaar beschikbaar op 

website. 

Het online platform leermiddelen 

basisonderwijs biedt de game een jaar aan 

op de website. In de eerste maand van de 

campagne is de pagina 142 keer bezocht. 

 

Wikiwijs  

 

5 sterren beoordeling & aanbevolen 

door leermiddelenspecialisten.  

 

De game is op Wikiwijs aangeboden voor 

docenten.  

 

Brandweer op school  

 

Game wordt structureel opgenomen in 

lespakket.  

 

In het vernieuwde lespakket ‘Brandweer op 

school’ zal de game worden opgenomen.  

 

Nieuwsbegrip   

 

Alle bassischolen in Nederland.  

 

De les nieuwsbegrip over veilig opladen en 

het ontstaan van brand is het gehele jaar 

beschikbaar voor alle basisscholen in 

Nederland. 

Social content kalender  Gedeeld door Veiligheidsregio’s, 

Brandweer Nederland en de 

Brandwonden Stichting. 

Voor de campagne is een content kalender 

ontwikkeld die door de Veiligheidsregio’s, 

Brandweer Nederland en de Brandwonden 

Stichting ingezet werd op social media 

kanalen.  

 

Free publicity   

 

Perscampagne  

 

 

 

Online en offline kranten, zowel 

landelijk als regionaal.  

Kidstijdschrift Kidsweek  

 

Bij de persaftrap werd gefocust op de toename 

van branden ontstaan door elektrische apparatuur.  
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Bijlage 1 - Persbericht:  
 

[kop] Toename woningbranden door accu’s en opladers 

[subkop] Nieuwe aanpak preventie: Brandweer zoekt speurneuzen (9-12 jaar) 

De Brandweeracademie van het Instituut Fysieke Veiligheid ziet een toename van woningbranden 

door oplaadbare elektrische apparaten, zoals elektrische steps en mobiele telefoons. ‘Zeker nog niet de 

grootste brandoorzaak’ volgens René Hagen, Lector Brandpreventie en voorzitter van de Nationale 

Brandpreventieweken ‘Maar zeker wel een groeiende oorzaak’. Hagen roept op om nu direct te 

investeren in het voorkomen van deze branden: ‘We willen nieuwe brandoorzaken echt een slag voor 

zijn.’  

 

Als de omgeving verandert, komen er nieuwe brandoorzaken bij. ‘Af en toe zijn wij als Brandweer en 

Brandwonden Stichting te laat met het signaleren van dit soort veranderingen.’ Hagen: ‘We zagen 

eerder een plotselinge toename van slachtoffers bij vergrijzing en fatale woningbranden of we zagen 

bijvoorbeeld een snelle stijging van branden met zonnepanelen. Dat overviel ons. En dat willen we nu 

voorkomen.‘ 

‘Er is een toename te zien van branden door opladers van devices zoals telefoon, tablet of laptops en 

door het opladen van bijvoorbeeld hoverboards en elektrische steps. We richten ons vanaf deze maand, 

samen met kinderen, op het bevorderen van kennis en inzicht in hoe deze branden ontstaan. Met deze 

kennis kunnen ze zélf brand voorkomen’.  Met deze preventie-aanpak werken Brandweer Nederland 

en de Brandwonden Stichting aan een brandveilige generatie.  

 

Brandweer zoekt speurneuzen 

Een eerste stap is de start van de campagne ‘Brandweer zoekt speurneuzen’. Hiermee worden kinderen 

(9-12) uitgedaagd om zelf op zoek te gaan naar brandgevaar en het voorkomen van brand. Onderzoek 

van de Brandwonden Stichting [1] toont aan dat juist kinderen tussen 9 en 12 jaar actief gebruik 

maken van elektrische opladers. Bijna 80% van deze kinderen maakt regelmatig gebruik van mobiele 

devices. Maar nog niet de helft van de kinderen is op de hoogte van de risico’s van het foutief opladen 

van een mobieltje, of van het in slaap vallen met een tablet tussen de dekens en knuffels. ‘Nu dagen 

wij kinderen uit om met ons te speuren naar de oorzaken van brand’ zegt Hagen. ‘Zo herkennen zij 

risico’s en leren hoe ze brand kunnen voorkomen.  Wij wijzen hen niet op gevaren maar we nemen 

kinderen mee met de vraag: Hoe komt het dat deze apparatuur brand veroorzaakt?’ 

 

Online game leert kinderen brandveilig gedrag 

De jaarlijkse Brandpreventieweken, die als doel hebben om nieuwe slachtoffers van woningbranden te 

voorkomen, richt zich dit jaar daarom specifiek op kinderen van 9 tot en met 12 jaar. Met de 

campagne ‘Brandweer zoekt speurneuzen!’ wordt kinderen op speelse wijze brandveilig gedrag 

aangeleerd. Door middel van een interactieve game ontdekken ze hoe brand door elektrische apparaten 

kan ontstaan. De kinderen gaan als echte speurneuzen aan de slag om de oorzaak van een woningbrand 

te achterhalen. In deze game komen de drie elementen van de branddriehoek terug en is er ruim 

aandacht voor de rol die apparaten kunnen spelen bij het ontstaan van brand. Tijdens het spelen van de 

game leert de jeugd alles over het ontstaan en voorkomen van deze branden. De game eindigt met het 

maken van je eigen vluchtplan: wat doe jij als je huis in brand staat? 
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Bijlage 2 - Overzicht persaandacht 
 

https://radar.avrotros.nl/nieuws/item/brandweer-start-campagne-voor-kinderen-over-brandgevaar/ 

https://www.rtlnieuws.nl/nieuws/nederland/artikel/4862306/brandweer-brandwonden-stichting-

oplader-brandgevaar-mobiel 

https://www.telegraaf.nl/nieuws/357665240/brand-door-inferieure-

opladers?utm_source=mail&utm_medium=email&utm_campaign=email 

https://www.nd.nl/nieuws/actueel/binnenland/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-

apparaten.3592432.lynkx 

https://www.rd.nl/vandaag/binnenland/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten-1.1597192 

https://panorama.nl/nieuws/binnenland/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten 

https://www.linda.nl/nieuws/brandgevaar-kinderen-brand-campagne/ 

   

https://www.tubantia.nl/regio/brandweer-maakt-kinderen-tot-speerpunt-van-jaarlijkse-

brandpreventieweken~a4f907ac/ 

http://www.112groningen.nl/Groningen/nieuws/36761/toename-woningbranden-door-accu--s-en-

opladers.html 

https://dagblad070.nl/Algemeen/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar 

  

https://goudsdagblad.nl/112/brandweer-zoekt-speurneuzen 

https://goudsdagblad.nl/Algemeen/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar 

  

https://www.lc.nl/binnenland/Kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten-24860516.html 

https://www.ijmuidercourant.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-

apparaten 

https://www.haarlemsdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-

apparaten 

https://www.noordhollandsdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-

brandgevaar-apparaten 

https://www.gooieneemlander.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-

apparaten 

https://www.leidschdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-

apparaten 

https://www.nationalezorggids.nl/jeugdzorg/nieuws/50519-kinderen-meer-alert-maken-op-

brandgevaar-apparaten.html 

https://www.nationaleonderwijsgids.nl/speciaal-onderwijs/nieuws/50931-kinderen-meer-alert-op-

brandgevaar-apparaten.html 

http://www.streekgids.nl/lichtenvoorde/burgemeester-bronsvoort-en-brandweer-lichtenvoorde-starten-

brandpreventieweken/ 

https://gouweijsselnieuws.nl/2019/09/27/brandweer-zoekt-speurneuzen-tussen-9-en-12-jaar/ 

https://www.groenlosegids.nl/nieuws/algemeen/280295/brandpreventieweken-op-gepaste-wijze-

gestart- 

https://www.bollenstreekomroep.nl/2019/10/brandpreventieweek-afgetrapt-bij-noordwijkse-school/ 

https://www.hartvanenschede.nl/nieuws/algemeen/43857/nationale-brandpreventieweken 

https://witteweekbladderondevenen.nl/lokaal/maatschappelijk/brandweer-zoekt-speurneuzen-645511 

https://www.meerbode.nl/huisbezoeken-in-kader-brandpreventieweken/ 

https://wnl.tv/2019/10/22/brandweer-waarschuwt-voor-oplaadbare-apparaten-laad-niet-op-als-je-

slaapt/ 

https://www.noordhollandsdagblad.nl/cnt/dmf20191014_25761443/wijze-les-voor-scholieren-op-

brandweerkazerne-in-hem-het-mobieltje-gaat-niet-meer-mee-naar-bed-video 

http://www.overuit.nl/dagje-uit/brandweer-zoekt-speurneuzen/detail.aspx?id=1877158&ds=homebox 

https://www.wijkbijduurstede.nl/nieuws/de-brandweer-zoekt-speurneuzen.html 

https://www.drechterland.nl/brandweerpost-venhuizen-geeft-groep-7-sint-jozefschool-les-over-veilig-

opladen 

https://radar.avrotros.nl/nieuws/item/brandweer-start-campagne-voor-kinderen-over-brandgevaar/
https://www.rtlnieuws.nl/nieuws/nederland/artikel/4862306/brandweer-brandwonden-stichting-oplader-brandgevaar-mobiel
https://www.rtlnieuws.nl/nieuws/nederland/artikel/4862306/brandweer-brandwonden-stichting-oplader-brandgevaar-mobiel
https://www.telegraaf.nl/nieuws/357665240/brand-door-inferieure-opladers?utm_source=mail&utm_medium=email&utm_campaign=email
https://www.telegraaf.nl/nieuws/357665240/brand-door-inferieure-opladers?utm_source=mail&utm_medium=email&utm_campaign=email
https://www.nd.nl/nieuws/actueel/binnenland/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten.3592432.lynkx
https://www.nd.nl/nieuws/actueel/binnenland/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten.3592432.lynkx
https://www.rd.nl/vandaag/binnenland/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten-1.1597192
https://panorama.nl/nieuws/binnenland/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.linda.nl/nieuws/brandgevaar-kinderen-brand-campagne/
https://www.tubantia.nl/regio/brandweer-maakt-kinderen-tot-speerpunt-van-jaarlijkse-brandpreventieweken~a4f907ac/
https://www.tubantia.nl/regio/brandweer-maakt-kinderen-tot-speerpunt-van-jaarlijkse-brandpreventieweken~a4f907ac/
http://www.112groningen.nl/Groningen/nieuws/36761/toename-woningbranden-door-accu--s-en-opladers.html
http://www.112groningen.nl/Groningen/nieuws/36761/toename-woningbranden-door-accu--s-en-opladers.html
https://dagblad070.nl/Algemeen/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar
https://goudsdagblad.nl/112/brandweer-zoekt-speurneuzen
https://goudsdagblad.nl/Algemeen/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar
https://www.lc.nl/binnenland/Kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten-24860516.html
https://www.ijmuidercourant.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.ijmuidercourant.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.haarlemsdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.haarlemsdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.noordhollandsdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.noordhollandsdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.gooieneemlander.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.gooieneemlander.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.leidschdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.leidschdagblad.nl/cnt/dmf20190926_6501901/kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten
https://www.nationalezorggids.nl/jeugdzorg/nieuws/50519-kinderen-meer-alert-maken-op-brandgevaar-apparaten.html
https://www.nationalezorggids.nl/jeugdzorg/nieuws/50519-kinderen-meer-alert-maken-op-brandgevaar-apparaten.html
https://www.nationaleonderwijsgids.nl/speciaal-onderwijs/nieuws/50931-kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten.html
https://www.nationaleonderwijsgids.nl/speciaal-onderwijs/nieuws/50931-kinderen-meer-alert-op-brandgevaar-apparaten.html
http://www.streekgids.nl/lichtenvoorde/burgemeester-bronsvoort-en-brandweer-lichtenvoorde-starten-brandpreventieweken/
http://www.streekgids.nl/lichtenvoorde/burgemeester-bronsvoort-en-brandweer-lichtenvoorde-starten-brandpreventieweken/
https://gouweijsselnieuws.nl/2019/09/27/brandweer-zoekt-speurneuzen-tussen-9-en-12-jaar/
https://www.groenlosegids.nl/nieuws/algemeen/280295/brandpreventieweken-op-gepaste-wijze-gestart-
https://www.groenlosegids.nl/nieuws/algemeen/280295/brandpreventieweken-op-gepaste-wijze-gestart-
https://www.bollenstreekomroep.nl/2019/10/brandpreventieweek-afgetrapt-bij-noordwijkse-school/
https://www.hartvanenschede.nl/nieuws/algemeen/43857/nationale-brandpreventieweken
https://witteweekbladderondevenen.nl/lokaal/maatschappelijk/brandweer-zoekt-speurneuzen-645511
https://www.meerbode.nl/huisbezoeken-in-kader-brandpreventieweken/
https://wnl.tv/2019/10/22/brandweer-waarschuwt-voor-oplaadbare-apparaten-laad-niet-op-als-je-slaapt/
https://wnl.tv/2019/10/22/brandweer-waarschuwt-voor-oplaadbare-apparaten-laad-niet-op-als-je-slaapt/
https://www.noordhollandsdagblad.nl/cnt/dmf20191014_25761443/wijze-les-voor-scholieren-op-brandweerkazerne-in-hem-het-mobieltje-gaat-niet-meer-mee-naar-bed-video
https://www.noordhollandsdagblad.nl/cnt/dmf20191014_25761443/wijze-les-voor-scholieren-op-brandweerkazerne-in-hem-het-mobieltje-gaat-niet-meer-mee-naar-bed-video
http://www.overuit.nl/dagje-uit/brandweer-zoekt-speurneuzen/detail.aspx?id=1877158&ds=homebox
https://www.wijkbijduurstede.nl/nieuws/de-brandweer-zoekt-speurneuzen.html
https://www.drechterland.nl/brandweerpost-venhuizen-geeft-groep-7-sint-jozefschool-les-over-veilig-opladen
https://www.drechterland.nl/brandweerpost-venhuizen-geeft-groep-7-sint-jozefschool-les-over-veilig-opladen
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https://www.veluws-nieuws.nl/nieuws/algemeen/843383/mobieltje-in-bed-is-levensgevaarlijk- 

https://www.infinance.nl/artikel/forse-daling-aantal-brandclaims/ 

https://beveiligingnieuws.nl/nieuws/meer-woningbranden-ontstaan-door-accus-en-batterijen 

https://vlietnieuws.nl/2019/10/18/brandweer-deelt-kinderboeken-uit/  

https://www.hartvanhengelo.nl/nieuws/algemeen/44584/speuren-bij-oyfo-kunst-techniek 

https://www.drechterland.nl/nationale-brandpreventieweken-veilig-opladen-apparatuur 

https://wnl.tv/2019/10/22/brandweer-waarschuwt-voor-oplaadbare-apparaten-laad-niet-op-als-je-

slaapt/ 

https://www.kobr.nl/nieuws/human-interest/23586/de-kracht-van-de-lokale-brandweer-zijn-de-

mensen-uit-het-dorp- 

https://www.medemblikactueel.nl/2019/10/30/brandpreventieweken-veel-tips-om-brand-te-

voorkomen/ 

 

Radio:  

 

https://soundcloud.com/1twente/landelijke-aftrap-van-brandpreventieweken-in-enschede 

http://www.radiostadmontfoort.nl/cms/00014652.html 

https://www.twentefm.nl/streeknieuws/58046/0/brandpreventieweken-van-start.html 

http://veluwefm.nl/brandpreventie-in-de-regio/ 

 

Kidsweek:  

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.veluws-nieuws.nl/nieuws/algemeen/843383/mobieltje-in-bed-is-levensgevaarlijk-
https://www.infinance.nl/artikel/forse-daling-aantal-brandclaims/
https://beveiligingnieuws.nl/nieuws/meer-woningbranden-ontstaan-door-accus-en-batterijen
https://vlietnieuws.nl/2019/10/18/brandweer-deelt-kinderboeken-uit/
https://www.hartvanhengelo.nl/nieuws/algemeen/44584/speuren-bij-oyfo-kunst-techniek
https://www.drechterland.nl/nationale-brandpreventieweken-veilig-opladen-apparatuur
https://wnl.tv/2019/10/22/brandweer-waarschuwt-voor-oplaadbare-apparaten-laad-niet-op-als-je-slaapt/
https://wnl.tv/2019/10/22/brandweer-waarschuwt-voor-oplaadbare-apparaten-laad-niet-op-als-je-slaapt/
https://www.kobr.nl/nieuws/human-interest/23586/de-kracht-van-de-lokale-brandweer-zijn-de-mensen-uit-het-dorp-
https://www.kobr.nl/nieuws/human-interest/23586/de-kracht-van-de-lokale-brandweer-zijn-de-mensen-uit-het-dorp-
https://www.medemblikactueel.nl/2019/10/30/brandpreventieweken-veel-tips-om-brand-te-voorkomen/
https://www.medemblikactueel.nl/2019/10/30/brandpreventieweken-veel-tips-om-brand-te-voorkomen/
https://soundcloud.com/1twente/landelijke-aftrap-van-brandpreventieweken-in-enschede
http://www.radiostadmontfoort.nl/cms/00014652.html
https://www.twentefm.nl/streeknieuws/58046/0/brandpreventieweken-van-start.html
http://veluwefm.nl/brandpreventie-in-de-regio/


  

14 

 

Bijlage 3 - Game: 

 

www.brandweerzoektspeurneuzen.nl  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.brandweerzoektspeurneuzen.nl/
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Lesbrief game:  
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Bijlage 4 - Mailing  
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Bijlage 5 - Nieuwsbegrip  
Link: https://www.nieuwsbegrip.nl/page/1856/brandveiligheid-brandweer-zoekt-speurneuzen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.nieuwsbegrip.nl/page/1856/brandveiligheid-brandweer-zoekt-speurneuzen
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Bijlage 6 – Wikiwijs 
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Bijlage 7 - Dag van vandaag 
 

 
 

 

 

Bijlage 8 - Stickervel 
 

 

Voorzijde:       Achterzijde:  
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Bijlage 9 - Vloggers 
 

 
De vlog van Seekrz: https://www.youtube.com/watch?v=0oxy2oN_ODU 

 

De vlog van Dylan Peys: https://www.youtube.com/watch?v=b_tGWgu122Y 

 

De vlog van Jemairo: https://www.youtube.com/watch?v=AsIAlaSUauk 

  

De vlog van Gewoon Thomas: https://www.youtube.com/watch?v=XoAYcvoq1Mg&t=138s  

 

Enkele reacties op de vlogs: 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=0oxy2oN_ODU
https://www.youtube.com/watch?v=b_tGWgu122Y
https://www.youtube.com/watch?v=AsIAlaSUauk
https://www.youtube.com/watch?v=XoAYcvoq1Mg&t=138s
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Bijlage 10 – Social overzicht   
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Bijlage 11- Nieuwsbrieven  
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Bijlage 12 - Website  
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Bijlage 13 - Expertdag  
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Bijlage 14 – overzicht uit de regio 
 

 

 

 

   


