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1. Samenvatting Nationale Brandpreventieweken 2018 
  
Met het thema ‘Hé doe de deur dicht’ zijn de actiepunten vanuit het rapport ‘Gebrand op inzicht’ van het Instituut 
Fysieke Veiligheid verwerkt in de landelijke themacampagne van 2018. De landelijke themacampagne dient ter 
ondersteuning van de specifieke regionale Brandveilig Leven acties.  
 
Uit de evaluatie blijkt dat de  boodschap in de campagne ‘Hé doe de deur dicht’ (gesloten binnendeuren & hoorbare 
rookmelders  = minder slachtoffers bij brand) geen makkelijke boodschap is. De uitkomsten van de nametingen 
hebben inzicht gegeven in de argumenten van het publiek om de binnendeuren niet te sluiten. Het argument dat het 
meeste naar voren komt: met gesloten binnendeuren kan ik mijn kleine kinderen niet horen. De adviescommissie 
heeft daarop besloten het thema ‘Hé doe de deur dicht’ in 2018 opnieuw te voeren. Enerzijds om meer 
bewustwording te creëren dat deze eenvoudige en door iedereen uit te voeren maatregel belangrijke tijdwinst 
oplevert bij vluchten bij brand; vooral voor kwetsbare doelgroepen zoals senioren en kleine kinderen. Anderzijds om 
de focus dit jaar meer te richten op de – nieuwe - doelgroep jonge gezinnen. Het argument om binnendeuren niet 
te sluiten, en daarmee ook niet tot deze preventieve maatregel over te gaan, wordt vooral gebruikt door gezinnen 
met jonge kinderen. Uit brandrisicoprofielen blijkt deze doelgroep een verhoogd risico op woningbrand heeft. 
Bovendien sluit deze doelgroep goed aan bij de koerswijziging die de adviescommissie voorstaat.  
 
De adviescommissie wil de scope voor de langetermijnvisie Brandpreventieweken verleggen. Specifieke problemen 
en probleemgroepen zullen nog steeds worden aangepakt (minder brand(wonden)slachtoffers onder senioren die 
een verhoogd risico hebben op brand en een grotere kans op overlijden bij brandwonden), maar we starten 
tegelijkertijd met investeren in de toekomst. We willen dat de kinderen van nu opgroeien met het idee dat 
brandpreventie vanzelfsprekend is. Als dat lukt, wordt brandpreventie daarmee tijdens alle levensfases (kind, 
volwassene, ouder van kinderen, senior) een vanzelfsprekendheid. Brandpreventie wordt een normaal onderdeel 
van je leven. We sluiten hiermee aan bij een maatschappelijke trend op gezondheidsgebied, waar men ook werkt 
met het jong-geleerd-oud-gedaan principe. Denk hierbij aan de rookvrije generatie. We focussen daarmee niet 
langer vooral op de risicogroepen, maar ook op doelgroepen die niet persé een risicogroep zijn, maar waarmee op 
de lange termijn wel winst te behalen is op het terrein van brandveilig leven.  
 
De succesvolle campagnestrategie van eerdere jaren, waarbij een massa mediale campagne (inclusief free 
publicity) de creatieve lokale en regionale campagnes van de brandweer ondersteunt, is ook in 2018 
doorgevoerd.  

 
Campagne in het land, in de media én intensief op social media 
Uit brandrisicoprofielen blijkt dat jonge ouders een grotere kans op een woningbrand hebben dan gemiddeld. 
Reden hiervoor is dat jonge ouders bijvoorbeeld vaker gebruik maken van elektrische apparaten met een hoog 
brandrisico, zoals een wasdroger. Tegelijkertijd lijkt deze groep zich minder bewust van dit risico; in een druk 
gezin is vaak minder tijd om na te denken over de risico’s op brand. Bij de persaftrap is deze problematiek 
onder de aandacht gebracht.  
De brandweer in de regio’s is vervolgens met de boodschap ‘Maak van je roze wolk geen rookwolk’ 
daadwerkelijk op kraambezoek gegaan om met ouders samen te werken aan de veiligheid van hun gezin. 
2018 was het eerste jaar dat vrijwel alle veiligheidsregio’s naast het landelijke thema (‘Hé doe de deur dicht’) 
regionaal een zelfde thema voerden (‘Maak van je roze wolk geen rookwolk’). 
Er was regionaal veel media-aandacht voor de brandweerprojecten. Niet in de laatste plaats omdat door heel 
het land een groot aantal burgemeesters deelnam aan de campagne en met de brandweer op kraamvisite 
ging. De campagne werd zodoende breed (uit)gedragen in de gemeentes.  

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

 

4  

 
Resultaat uit onderzoek 
Om de effecten van de campagne te meten wordt er een online voor- en nameting gehouden 
(internetsteekproef bij 1.000 respondenten). Hieruit bleek dat 33% de campagneslogan ‘Hé doe de deur dicht’ 
gezien, 16% de slogan ‘Maak van je roze wolk geen rookwolk’ en 20% de slogan van de online videotest 
‘Overleef jij een brand’.  
60% van de respondenten heeft ook daadwerkelijk brandveiligheidsmaatregelen genomen; zij hebben dus niet 
alleen nagedacht over hun brandveiligheid, maar zijn ook daadwerkelijk in actie gekomen. Denk hierbij aan het 
testen van de rookmelder, het sluiten van de binnendeuren voor het slapen gaan tot het oefenen van het vluchtplan.  
 
Brandveiligheidsbewustzijn 
Het vooraf vastgestelde doel is “Een vergroting van het bewustzijn van de noodzaak tot het nemen van 
preventieve maatregelen om brand te voorkomen en overleven.” 
 
Op de vraag of de respondenten wel eens hebben nagedacht over wat ze zouden doen bij brand in hun 
woning, antwoordde 58% ja. Dit was in 2017 65%. Het percentage personen dat tussen oktober 2018 en nu 
een vluchtplan heeft geoefend is echter 6%, terwijl dit in 2017 maar 3% betrof. De campagne heeft op dit 
terrein dus niet tot meer bewustwording geleid als vorig jaar, maar heeft wel een groter percentage mensen tot 
daadwerkelijk handelen aangezet.  
 
Zelfredzaamheid: 
Bij zelfredzaamheid meten we de kennis over nut en noodzaak van het sluiten van de binnendeuren, de 
actiebereidheid om de binnendeuren te sluiten voor het slapengaan en daadwerkelijk verandering in het aantal 
mensen dat de binnendeuren sluit voor het slapengaan. 
 
66% van de ondervraagden met kinderen tot 10 jaar geeft aan de binnendeuren voor het slapen gaan te 
sluiten. De boodschap van gesloten deuren is in deze doelgroep lastig. Men is vooral bang dat ze hun kind bij 
gesloten binnendeuren niet kunnen horen als deze hulp nodig heeft.  
 
Ontruimen/vluchten:  
De kennis over ontruimen en vluchten bij brand wordt weergegeven met de vragen die gaan over het vluchtplan,  
het oefenen daarvan en de wijze van vluchten als je vluchtroute vol rook staat 
 
Vóór de campagne gaf 72% van de respondenten aan nagedacht te hebben over zijn vluchtroute bij brand. Na 
de campagne was dit 69%. Daarentegen zagen we wel een toename van het aantal mensen dat aangaf ‘hier 
nog niet over te hebben nagedacht, maar dat eigenlijk wel zou moeten doen’ van 25% naar 28%. 
 
Van de ondervraagden met kinderen van 5 tot 10 jaar heeft 9% een vluchtplan gemaakt in de periode van 
oktober tot nu. In de  leeftijdscategorie van kinderen onder de 5  jaar zien we een iets lager percentage (6%). 
17% van de ondervraagden met kinderen 5 tot 10 jaar heeft wel een vluchtplan geoefend. 29% Van de 
ondervraagden heeft met huisgenoten afgesproken wie de kinderen bij brand mee naar buiten neemt. 42% 
Geeft aan hierover geen afspraken te hebben gemaakt, maar dit wel eens te zouden moeten doen. 
 
Aandacht veiligheidsproducten:  
Bij de veiligheidsproducten meten we de aanwezigheid en kennis van brandveiligheidsproducten, in dit geval 
rookmelders. 
 
Van de ondervraagden gaf 62% aan een werkende rook- of hittemelder in huis te hebben. 21% had een 
werkende combimelder in huis en 24% een koolmonoxidemelder. 7% Van de ondervraagden heeft wel een 
melder hangen, maar geeft aan dat deze niet werkt. 
 

.  
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2. Doelstellingen en doelgroepen 
 
In de campagne ‘Hé, doe de deur dicht! is in 2018 verder ingezet op een groter brandveiligheidsbewustzijn, het 
belang van het sluiten van binnendeuren en het hebben van hoorbare rookmelders. 
 
Binnendeuren dicht + hoorbare rookmelders = minder slachtoffers bij brand 
 
Met deze slogan spreken de Nederlandse Brandwonden Stichting en de brandweer de burger direct aan op zijn 
eigen verantwoordelijkheid in het overleven van brand. De nationale campagne richting het algemene publiek 
omvatte de thema’s veiligheidsbewustzijn met betrekking tot brand, het plaatsen van werkende en hoorbare 
rookmelders en het voorbereid zijn op vluchten. Hierbij was dit jaar extra aandacht voor de doelgroep jonge 
gezinnen. Het sluiten van de binnendeuren en het plaatsen van hoorbare rookmelders leveren kostbare tijdwinst 
op om te vluchten bij brand; voor iedereen noodzakelijk maar, vanwege verminderde mobiliteit, zeker ook voor 
de minder zelfredzamen zoals senioren en kleine kinderen. Uit brandrisicoprofielen blijkt verder dat jonge 
gezinnen een groter risico lopen op het meemaken van een woningbrand, maar dat zij zich tegelijkertijd niet 
bewust zijn van deze risico’s. De focus lag in 2018 dan ook op activiteiten gericht op jonge gezinnen. Het 
landelijke thema werd in het land regionaal ondersteund met campagnes onder het thema ‘Maak van je roze 
wolk geen rookwolk’. Daarnaast werden bestaande acties richting de doelgroep verminderd zelfredzame 
senioren afgelopen jaar vanzelfsprekend gecontinueerd. 
 
Het campagnethema ‘Hé doe de deur dicht!’ werd uitgewerkt in drie deelthema’s 
1. Plaats hoorbare rookmelders: gericht op het plaatsen van hoorbare rookmelders (ook bij gesloten 
 binnendeuren) én rookmelders onderhouden 
2. Sluit binnendeuren: gericht op het altijd sluiten van de binnendeuren voor je gaat slapen.  
3. Weet wat je doet bij brand: gericht op veilig vluchten voor jezelf én je gezinsleden. 
 
Brandveilige generatie 
Met de focus op de doelgroep jonge gezinnen werd in 2018 een aanzet gegeven tot het formuleren van de 
langetermijnvisie Brandpreventieweken; ‘De brandveilige generatie’. Binnen het Netwerk Nationale 
Brandpreventieweken is gestart met het formuleren van de lange termijndoelstellingen en de stip op de horizon; 
wat is het doel op de lange termijn als we spreken over een brandveilige generatie? En via welke tussenstappen 
op de korte en middellange termijn kunnen we dat doel bereiken? Hoe kunnen we met elkaar via de korte 
termijndoelstellingen van onze beleidsperiodes op lange termijn ons doel bereiken: minder doden en minder 
gewonden door brand. 
Met de campagne 2018 en de focus op de doelgroep jonge gezinnen is dit jaar gestart ervoor te zorgen dat 
toekomstige generaties opgroeien in een maatschappij waar brandveiligheid vanzelfsprekend is. Brandpreventie is 
daarbij een normaal onderdeel van je leven, ongeacht in welke levensfase je je bevindt (kind, tiener, student, 
volwassene, ouder of senior). Daarmee kunnen we voorkomen dat de kinderen die nu geboren worden, later tot 
de risicogroepen zoals we die nu kennen gaan behoren; de niet-zelfredzame senioren die een groter risico hebben 
op brand(wonden).  

 
Doelgroepen 
Algemeen publiek met focus op jonge gezinnen. 
 
Intern doel 
Het interne doel van de Brandpreventieweken is om alle projecten en innovaties, die bijdragen aan de oplossing 
van de problematiek rondom de brandveiligheid van jonge gezinnen, te delen met de veiligheidsrisico’s en hun 
partners. Kennis delen van relevante nationale en internationale ontwikkelingen van binnen en buiten de 
brandweer is een essentieel onderdeel van de Brandpreventieweken. 
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Extern doel 
Het (externe) doel van de Brandpreventieweken 2018 is het bevorderen van het brandveiligheidsbewustzijn 
leidend tot het sluiten van binnendeuren en het plaatsen van hoorbare rookmelders in de privésituatie, leidend tot: 
 

1. Een vergroting van de kennis over de giftige rook(verspreiding) bij brand. 
2. Een vergroting van kennis over nut en noodzaak van gesloten binnendeuren bij brand. 
3. Een vergroting van kennis over nut en noodzaak van hoorbare rookmelders, ook bij gesloten 

binnendeuren. 
4. Een vergroting van de actiebereidheid tot het sluiten van de binnendeuren voor het slapengaan. 
5. Een vergroting van het aantal geplaatste werkende rookmelders in woningen. 

 
Punt 1, 2, 3 en 4 is gemeten middels een jaarlijkse internetsteekproef met minimaal 1.000 respondenten in 
januari 2018.  
Punt 5 wordt gemeten middels de driejaarlijkse WoON enquête van de Rijksoverheid. Ten tijde van het schrijven 
van deze evaluatie zijn de cijfers van de WoON enquête 2018 nog niet beschikbaar.  
 
 
Beoogde resultaten 

 Op basis van de uitkomsten van het vooronderzoek zijn informatieproducten rond de gekozen thema’s 
beschikbaar gemaakt en hebben deze de geselecteerde doelgroepen aantoonbaar bereikt via de 
vastgestelde communicatieroutes. 

 De geselecteerde doelgroepen worden op het niveau van kennis, attitude, gedragsintentie en gedrag 
bereikt, leidend tot brandveiligheidsbewustzijn en -gedrag. 
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3. Campagne-opzet 
 
De campagne bestond uit een viertal verschillende onderdelen: 
1. Free publicity 
2. Massa mediale campagne: facebookadvertenties, internetsite, social media, redactionele bijdragen aan 

online en print bladen/kranten, online kennistest 
3. Lokale/regionale voorlichtingsacties door de regio’s (ondersteund met free publicity) 
4. Acties van derden 
 
 
3.1. Free publicity: persbericht in combinatie met actie 
Uit de brandrisicoprofielen blijkt dat jonge gezinnen een groter risico lopen op het meemaken van een huisbrand, 
maar dat zij zich daarvan niet bewust zijn. In het jonge gezin is geen tijd en aandacht voor dit risico en weet men 
onvoldoende wat te doen om dit risico te beperken. Om die reden is bij de persaftrap van de 
Brandpreventieweken 2018 aandacht gevraagd voor dit probleem, werden herkenbare praktijkvoorbeelden 
gebruikt en werd direct eenvoudig uitvoerbaar handelingsperspectief geboden. Het persbericht (bijlage 1) werd 
minder goed opgepakt dan voorgaande jaren. Dit kan verklaard worden, omdat de brandweer de campagne 
regionaal ondersteund zag door samenwerking met de burgemeester bij het op kraambezoek gaan in de 
gemeente. Deze kraambezoeken vonden niet tegelijkertijd plaats met de landelijke persaftrap voor de campagne. 
Er was dus niet een gezamenlijk moment van persaftrap waarbij lokale en landelijke berichtgeving elkaar 

versterken. De kraambezoeken kregen vooral in de regio (de aanwezigheid van de burgemeester was hier mede 

debet aan) en op online media veel aandacht. (zie bijlage 2 voor een overzicht free publicity) 
 
 
3.2 Massa mediale campagne 
De (massa mediale) publiekscampagne bestond uit de volgende on- en offline onderdelen:  

 Campagnematerialen ‘Hé doe de deur dicht’ 

 Internetsite met online kennistest brandveiligheid in het jonge gezin  

 Filmpjes 

 Twitter en Facebookcampagne 
 
Campagne materialen 
De campagneboodschap ‘Hé doe de deur dicht!’ werd ondersteund door een aantal campagnematerialen (bijlage 
3) die onder de regio’s, belangstellenden en organisaties gedistribueerd werden om de campagneboodschap 
onder de aandacht te brengen en kracht bij te zetten. Het gaat hierbij om deurhangers, stickers, kleurplaten van de 
deurhanger, eerste hulp bij brandwonden kaartjes en een boekje voor jonge ouders met preventietips en eerste 
hulpregels. Ook werden voor de doelgroep senioren flyers verspreid van het Rookmelderteam van de 
Nederlandse Brandwonden Stichting ter stimulering van het plaatsen van rookmelders in woningen van niet-
zelfredzame senioren. In de regio’s werden deze materialen nog aangevuld met geboortekoffertjes en –tasjes die 
naast bovenstaande materialen nog een brandweerslabbetje en vaak een rookmelder bevatten.  
 
Internetsite met interactieve kennistest 
Ook dit jaar werd de populariteit van een online test benut via de overkoepelende campagnewebsite ‘Verklein de 
kans op brand’ (bijlage 4). De test van dit jaar was bijzonder en innovatief, omdat jonge ouders via een online 
interactieve video een levensechte brand konden ervaren en aan de hand van de gemaakte keuzes in de test 
een ander verloop van de test kregen waarbij zij kennis konden opdoen over brandveiligheid. Als afsluiting van 
de test kreeg de respondent een persoonlijke advies – op basis van de gegeven antwoorden – in beeld en 
werden de keuzemomenten in de video nog een keer op de juiste wijze doorlopen. De traffic naar de online 
videotest werd vooral gegenereerd via (advertenties op) social media en door vermelding op de 
campagnematerialen. 
 
Filmpjes 
Heldere filmpjes die het effect laten zien van het sluiten van de binnendeuren bleken ook dit jaar effectief in het 
aanzetten tot nadenken door de doelgroep en het aanzetten tot actie. In de campagne werden deze filmpjes breed 
gedeeld, zowel landelijk als regionaal. Het betrof twee filmpjes die nut en noodzaak van het sluiten van de 
binnendeuren en het plaatsen van hoorbare rookmelders overduidelijk in beeld brengen. Het eerste filmpje is een 
compilatie van de wetenschappelijke test woningbranden die de Brandweeracademie in Zutphen heeft uitgevoerd. 
In een vierluik worden vier ruimtes in één beeld bijeen gebracht. Drie ruimtes met open tussendeur, één ruimte 
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met gesloten tussendeur. De tijd loopt mee en laat de overleefbaarheid per ruimte zien. In het tweede filmpje van 
de brandtest in Crailo werd dit ook in beeld gebracht, met een iets andere insteek. 
De filmpjes zijn gepubliceerd op de website verkleindekansopbrand.nl. De regio’s hebben in hun 
voorlichtingsactiviteiten veel gebruik gemaakt van deze filmpjes.  
 
Twitter en facebookcampagne 
De voor de Brandpreventieweken landelijk benutte social kanalen zijn: op Twitter @kansopbrand, 
@Brandweer_NL en @brandwondenstichting.nl en op Facebook Verkleindekansopbrand, brandwondenstichting.nl 
en brandweernederland.nl. De kanalen werden actief ingezet; dagelijks werden berichten gepost. Soms ten 
behoeve van kennisoverdracht, andere keren om op te roepen tot actie. Het doel hierbij is dat deze berichten 
zoveel mogelijk mensen bereiken. Door het beschikbaar stellen van een social mediakalender voor de 
campagneperiode werden de berichten ook in de regio goed gedeeld en werd daarmee een nog groter netwerk 
gecreëerd. De advertenties op Facebook zorgden voor een groot bereik in het aantal doorlopen videotesten (voor 
de aantallen zie hoofdstuk 7 en voor voorbeelden zie bijlage 5). 
 
3.3 Veiligheidsregio’s enthousiasmeren en faciliteren 
Om de brandweerregio’s te informeren over de Nationale Brandpreventieweken 2018 en de campagne ‘Hé doe 
de deur dicht!’ werden verschillende middelen ingezet. De Brandpreventieweken kunnen alleen succesvol zijn 
met de medewerking van de regio’s en hun deelname is vrijwillig. Daarom is het adequaat informeren en 
motiveren van de regio’s van groot belang. De volgende middelen werden ingezet: 

 Nieuwsbrieven 
In aanloop naar en na afloop van de campagne werden in 2018 in totaal 12 digitale nieuwsbrieven verstuurd 
(bijlage 8). 

 Website voor brandweer en partners 
De speciale internetsite www.netwerknationalebrandpreventieweken.nl (bijlage 9) voorzag de brandweerregio’s 
van achtergrondinformatie en het meest recente nieuws over de Brandpreventieweken. 

 Gouden Rookmelder: Brandveilig Leven Prijs 
De Gouden, Zilveren en Bronzen rookmelders worden ingezet om regio’s te stimuleren hun projecten te delen 
en van elkaar te leren. Tijdens de Expertdag worden deze prijzen uitgereikt; prijzen voor de beste projecten van 
het afgelopen jaar, welke op slimme manier het publiek stimuleren tot Brandveilig Leven.  

 Rechtstreekse afstemming netwerk 
Gedurende het jaar vindt er ook rechtstreekse afstemming plaats met de 45 vertegenwoordigers van Brandveilig 
Leven in de 25 regio’s. Via deze groep worden initiatieven opgezet en kan eenvoudig en snel gecommuniceerd 
worden over Brandveilig Leven projecten.  

 Campagnemateriaal 
Alle regio’s hebben het campagnemateriaal ontvangen om hun voorlichtingsadviezen te ondersteunen. 
 
De basis van de campagne Brandpreventieweken zijn de lokale en regionale acties van de 
Brandweer/Veiligheidsregio’s. In de aanloop naar de campagne werden de Veiligheidsregio’s geïnformeerd over 
de campagne zelf en de campagnematerialen die hen ter beschikking stonden.  
 
Landelijke Expertdag 
In april werd een landelijke informatiebijeenkomst, de Expertdag, georganiseerd over de landelijke campagne 
2018. Deze Expertdag is een jaarlijks terugkerend evenement waar brandweerpreventisten niet alleen 
geïnformeerd worden over de campagne van dat jaar, maar elkaar kunnen ontmoeten en workshops kunnen 
volgen op het gebied van brandveilig leven (bijlage 7).  
De dag bestond uit een plenair programma met inspirerende voorbeelden van succesvolle interventies, veel 
mogelijkheden om te netwerken en in de middag een drietal workshops. Ook dit jaar was de opkomst goed met 
142 deelnemers van de Brandveilig Leven afdelingen uit het hele land. De deelnemers gaven de Expertdag een 
gemiddeld cijfer van 7,6. Ruimt 95% van de deelnemers gaf aan door deze dag geïnspireerd te raken voor haar 
brandveilig leven activiteiten. 80% van de deelnemers zou graag zien dat het thema ‘Brandveilige generatie’ 
komende tijd verder wordt uitgewerkt. Ook het netwerken op deze dag met professionals van binnen en buiten 
de brandweerwereld werd goed gewaardeerd.  
 
Landelijke voorlichtingsmaterialen voor regio’s 
Alle regio’s hebben een pakket voorlichtingsmaterialen van de campagne ontvangen. Deze materialen dienen 
ter ondersteuning van de regionale projecten.  
  
 

http://www.brandpreventieweek.nl/
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3.4 Lokale en regionale voorlichtingsacties 
2018 was het eerste jaar dat er naast het landelijke thema ook regionaal in vrijwel alle regio’s één  thema werd 
gevoerd: ‘Maak van je roze wolk geen rookwolk’ (zie bijlage 6 voor voorbeelden). Hierin werd de informatie en 
materialen van de landelijke campagne ‘Hé doe de deur dicht’ meegenomen. De thema’s sluiten ook erg goed 
op elkaar aan; juist voor jonge gezinnen en niet/minder zelfredzame jonge kinderen kan het sluiten van de 
binnendeuren – evenals voor senioren – levensreddende extra vluchttijd bij brand opleveren. Verder zien we in 
de meeste regio’s naast de activiteiten gericht op jonge gezinnen in de campagnemaand oktober ook nog 
andere – bekende en minder bekende – activiteiten gericht op de kwetsbare risicogroep van senioren. Zo zagen 
we het alom bekende, maar nog steeds zeer succesvolle, broodje brandweer (waarbij senioren tijdens een 
gezamenlijke lunch brandveiligheidstips krijgen), de gratis woningchecks en scholenprojecten waarbij scholieren 
uit het basisonderwijs worden ingezet om de brandveiligheid bij hun opa’s en oma’s te checken.   
 
Lokale/regionale media aandacht 
Het feit dat de burgemeesters in vrijwel alle gemeentes meewerkten aan de campagne zorgde voor veel 
publicaties en persaandacht in lokale en regionale media. De brandweer heeft zich daarbij ingezet om zowel 
het landelijke thema ‘Hé doe de deur dicht’ als het regionale thema ‘Maak van je roze wolk geen rookwolk’ 
onder de aandacht te brengen en te promoten via free publicity.  
 
3.5 Acties van derden 
Naast de brandweer waren er in de campagneperiode ook andere organisaties actief met speciale acties: 

 Kraamzorgorganisaties: zij werden geïnformeerd over de campagne en geattendeerd op de 
informatiematerialen die beschikbaar waren. 

 Afdeling Burgerzaken van de Nederlandse gemeentes: zij deelden geboortetasjes uit aan de ouders die hun 
nieuwgeborene kwamen aangeven.  

 Burgemeesters: zij trokken met de brandweer op om in hun gemeente bij één of meerdere jonge ouders op 
kraamvisite te gaan en een geboortekoffertje uit te reiken.  

 Ouderenbonden, thuiszorgorganisaties, seniorencomplexen en verhuurorganisaties hebben de deurhangers, 
stickers en posters besteld om te verspreiden onder hun achterban. Ook hebben deze organisaties veelal 
redactionele aandacht aan de campagne besteed via hun eigen informatiekanalen. 

 Rookmelderteam (bijlage 10). De Brandwonden Stichting heeft in 2012 in samenwerking met de Stuurgroep 
Rookmelders het Rookmelderteam in het leven geroepen. Dit team van ruim 2.500 door de brandweer getrainde 
vrijwilligers kan worden ingezet voor het plaatsen van rookmelders bij mensen die dit zelf niet (meer) kunnen. 
De aanvragen kennen een duidelijke piek in oktober en november, wanneer er als gevolg van de extra aandacht 
in de Brandpreventieweken meer aanvragen komen om rookmelders te plaatsen en 
brandveiligheidsmaatregelen door te nemen.  

 Het Verbond van Verzekeraars presenteert elk najaar haar jaarlijkse Risicomonitor Woningbranden. Hiermee 
wordt in de campagneperiode extra aandacht gegenereerd voor brandveiligheid. Dit jaar sloten de resultaten 
goed aan bij de doelgroep jonge gezinnen. Uit de Risicomonitor bleek namelijk dat ondanks een daling van het 
aantal brandclaims, er relatief veel claims komen van polishouders tussen de 27 en 58 jaar. Een verklaring 
zoekt het Verbond in het feit dat er in deze leeftijdscategorie relatief veel jonge gezinnen vertegenwoordigd zijn, 
waarvan bekend is dat zij een hoger risico lopen op een woningbrand.  
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4. Campagneresultaten en –effecten 
 
Hieronder treft u een overzicht aan van de belangrijkste resultaten en (gedrags-)effecten. Voor meer 
gedetailleerde gegevens verwijzen we graag naar het ‘Schematisch overzicht van de output van de Campagne 
‘Hé doe de deur dicht!’ 2018 in hoofdstuk 7.  
 
4.1 Intern doel 
Het interne doel van de Brandpreventieweken is om alle projecten en innovaties, die bijdragen aan de oplossing 
van de problematiek rondom de brandveiligheid van jonge gezinnen, te delen met alle veiligheidsrisico’s en hun 
partners. Kennis delen van relevante nationale en internationale ontwikkelingen van binnen en buiten de 
brandweer is een essentieel onderdeel van de Brandpreventieweken. Het is goed te zien hoe enthousiast de 
veiligheidsregio’s zijn over elkaars projecten en de bereidheid om van elkaars projecten te leren en optimaal 
gebruik te maken van elkaars kennis. De introductie van het Loket Brandveilig Leven (waarop alle projecten 
gepubliceerd worden) en de uitreiking van de Gouden, Zilveren en Bronzen Rookmelders (als prijs voor de beste 
brandveilig leven acties van het afgelopen jaar) dragen hier zeker aan bij.   
 
4.2 Bereik 
De campagne kwam naar voren in veel artikelen zowel landelijk als regionaal, online als offline en zowel in 
publiekspers als vakpers. Voorbeelden zijn het Algemeen Dagblad, het Reformatorisch Dagblad, de Gooi en 
Eemlander, maar ook in Brandveilig.com en de Flair.nl.   
 
De online interactieve video waar de kijker een levensechte brand kon ervaren en het verhaal werd opgebouwd 
aan de hand van de keuzes die de kijker maakt, werd door ruim 140.000 personen aangeklikt en door 101.787 
unieke personen volledig doorlopen. De man/vrouw verhouding hierbij was 30/70. In eerste instantie zagen we dat 
25% van de mensen die de video aanklikte, de video niet doorliep. Alhoewel dit een normaal percentage is, 
hebben wij het deelnamepercentage geoptimaliseerd door a) de video in de tijdlijn automatisch te starten b) 
voortgangsblokken toe te voegen, zodat mensen zien hoe ver ze in de test zijn.  
 
Het totale bereik op Facebook (organisch en betaald) was 3.061.891, waarbij 1.083.647 unieke personen zijn 
bereikt. Nederland heeft een maand lang brandpreventie gezien. 
 
4.3 Resultaat uit onderzoek 
Om de effecten van de campagne en de in hoofdstuk 2 vastgestelde doelen te meten maken we gebruik van 
een voor- en een nameting van de inhoudelijke doelstellingen van de campagne. Deze metingen werden online 
gedaan middels een representatieve steekproef onder 1.000 respondenten. Het betreft meerderjarige 
Nederlandse respondenten, representatief op geslacht, leeftijd en opleiding. 
 
Campagne-onderzoek: zichtbaarheid en actie 
Van de respondenten heeft 33% de campagneslogan ‘Hé doe de deur dicht’ gezien, 16% de slogan ‘Maak van je 
roze wolk geen rookwolk’ en 20% de slogan van de online videotest ‘Overleef jij een brand’.  
60% van de respondenten heeft ook daadwerkelijk brandveiligheidsmaatregelen genomen; zij hebben dus niet 
alleen nagedacht over hun brandveiligheid, maar zijn ook daadwerkelijk in actie gekomen. Denk hierbij aan het 
testen van de rookmelder, het sluiten van de binnendeuren voor het slapen gaan tot het oefenen van het 
vluchtplan.  
Bij het campagne-onderzoek meten we normalerwijs een toe- of afname in kennis ten opzichte van het 
voorgaande jaar. In 2018 hebben we de focus echter verlegd van algemeen publiek en ouderen naar algemeen 
publiek en jonge gezinnen. Omdat we de doelgroep jonge gezinnen in eerdere jaren niet gedefinieerd hadden, 
kunnen we hier geen meerjarige vergelijking maken, maar wel houding en gedrag specifiek voor jonge gezinnen in 
dit jaar in kaart brengen.   
 
Brandveiligheidsbewustzijn 
Het vooraf vastgestelde doel is “Een vergroting van het bewustzijn van de noodzaak tot het nemen van 
preventieve maatregelen om brand te voorkomen en overleven.” 
 
Op de vraag of de respondenten wel eens hebben nagedacht over wat ze zouden doen bij brand in hun woning, 
antwoordde 58% ja. Dit was in 2017 65%. Dit is een daling van 7%. Van de mensen die hebben nagedacht wat 
te doen bij brand in hun woning heeft tussen oktober en januari 7% een vluchtplan gemaakt. In 2017 was dit ook 
7%. Het percentage personen dat tussen oktober 2018 en januari een vluchtplan heeft geoefend is echter 6%, 
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terwijl dit in 2017 maar 3% betrof. De campagne heeft op dit terrein dus niet tot meer bewustwording geleid, maar 
heeft wel een groter percentage mensen tot daadwerkelijk handelen aangezet.  
 
Zelfredzaamheid  
Bij zelfredzaamheid meten we de kennis over nut en noodzaak van het sluiten van de binnendeuren, de 
actiebereidheid om de binnendeuren te sluiten voor het slapengaan en daadwerkelijk verandering in het aantal 
mensen dat de binnendeuren sluit voor het slapengaan.  
 
Het percentage mensen dat aangeeft de binnendeuren te sluiten voor het slapengaan is met 62% gelijk 
gebleven aan 2017. Het percentage mensen dat aangeeft de deuren niet te sluiten, maar daarbij aangeeft dat 
eigenlijk wel te zouden moeten doen is licht gestegen (van 17% naar 19%).  
 
Omdat we ons dit jaar specifiek op de doelgroep jonge gezinnen richten, is het interessant om te zien wat de 
campagne in die doelgroep bereikt heeft. 66% van de ondervraagden met kinderen tot 10 jaar geeft aan de 
binnendeuren voor het slapen gaan te sluiten. De boodschap van gesloten deuren is in deze doelgroep lastig.  
Men is vooral bang dat ze hun kind bij gesloten binnendeuren niet kunnen horen als deze hulp nodig heeft.  
 
 
Ontruimen/vluchten  
De kennis over ontruimen en vluchten bij brand wordt weergegeven met de vragen die gaan over het vluchtplan, 
het oefenen daarvan en de wijze van vluchten als je vluchtroute vol rook staat.  
 
In 2017 gaf 72% van de respondenten aan te hebben nagedacht over zijn vluchtroute bij brand. Na de campagne 
was dit 69%. Daarentegen zagen we wel een toename van het aantal mensen dat aangaf ‘hier nog niet over te 
hebben nagedacht, maar dat eigenlijk wel zou moeten doen’ van 25% naar 28%. 
 
Van de ondervraagden met kinderen van 5 tot 10 jaar heeft 9% een vluchtplan gemaakt in de periode van oktober 
tot januari. In de  leeftijdscategorie van kinderen onder de 5  jaar zien we een iets lager percentage (6%). 17% van 
de ondervraagden met kinderen 5 tot 10 jaar heeft een vluchtplan geoefend.  
 
Van de ondervraagden heeft 29% met huisgenoten afgesproken wie de kinderen bij brand mee naar buiten neemt. 
In 2017 was dit 28%. 42% Geeft aan hierover geen afspraken te hebben gemaakt, maar dit wel eens zou moeten 
doen. 
 
 
Aandacht veiligheidsproducten  
Bij de veiligheidsproducten meten we de aanwezigheid en kennis van brandveiligheidsproducten, in dit geval 
rookmelders.  
 
Van de ondervraagden gaf 62% aan een werkende rook- of hittemelder in huis te hebben. 21% had een werkende 
combimelder in huis en 24% een koolmonoxidemelder. In 2017 had 74% een werkende rookmelder in huis. 7% 
Van de ondervraagden heeft wel een melder hangen, maar geeft aan dat deze niet werkt. 
 
Naast deze steekproef is er ook het omvangrijke WoON Onderzoek van 2012 waarin de rookmelderdichtheid 69% 
was (hierbij is niet bekend of ze werken). In het 2015 WoON onderzoek was de rookmelderdichtheid 70%, een 
stijging van 1%. In 2018 volgt een nieuwe meting, maar de resultaten daarvan zijn ten tijde van het schrijven van 
deze evaluatie nog niet bekend.  
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5.  Schematisch overzicht: output 2018 
 
 
Hieronder treft u een schematisch overzicht aan van de producten die gerealiseerd zijn binnen het kader 
van de campagne 2018. Van elk product is het directe resultaat in termen van oplage of verspreiding 
genoemd. In de derde kolom zijn diverse opmerkingen/leerpunten opgenomen. 
 
 
 

Product Resultaat Opmerking 

Communicatie regio’s   

 
Permanent onderhoud van 
www.netwerknationalebrandpre
ventieweken.nl bedoeld om 
regio’s te informeren over de 
campagne. 

 
Jan t/m December waren 
er rond de 5.000 unieke 
bezoekers op deze 
netwerksite actief. 

 
De site wordt rondom de Expertdag in april 
en in aanloop naar de oktobermaand goed 
bezocht. Waar in het verleden deze website 
het belangrijkste contactmiddel was met de 
regio’s, heeft een verschuiving 
plaatsgevonden richting de directe 
contactmomenten met de 25 regio’s via 
mail en face-to-face. 
 

 
Bijeenkomst met de hoofd- 
contactpersonen van de 25 
regio’s in februari. 

 
45 personen aanwezig 

 
Dit is een uniek netwerkmoment in het 
jaar voor de Brandveilig leven 
professionals binnen de 25 
veiligheidsregio’s. Samen wordt de 
toekomstvisie besproken, praktische 
afspraken hoe deze te bereiken en 
actuele kennis met elkaar gedeeld.  

 
Bijeenkomst april: 
Expertdag voor brandweer. 
 
 
 
 

 
142 aanmeldingen 

 
De dag bestond uit een plenair 
programma met inspirerende voorbeelden 
van werkende interventies, veel 
netwerkmogelijkheid en interactieve 
workshops in de middag. 
In de evaluatie hoog gewaardeerd 
(gemm. 7,6), goede interactie en positieve 
reacties.  
80% van de deelnemers zou graag zien 
dat het thema ‘Brandveilige generatie’ 
komende tijd verder wordt uitgewerkt. 

 
Digitale nieuwsbrieven 

 
12 digitale nieuwsbrieven 
verstuurd naar 1.063 
contacten. 

 
Effectief middel om regio’s te informeren, 
al is direct contact ernaast zeker 
noodzakelijk gebleken. Een deel van de 
lezers reageert actiever bij een directe mail 
of telefonisch contact. 

 
Rechtstreekse afstemming met 
45 vertegenwoordigers van 
Brandveilig Leven in de 25 
regio’s. 

 
Ongeveer 7 x per jaar. 

 
Via deze groep worden initiatieven voor 
samenwerking opgezet en kan eenvoudig 
en snel gecommuniceerd worden over 
Brandveilig Leven projecten. 
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Voorlichtingsmiddelen 
offline 

  

 
Deurhanger ‘Hé doe de deur 
dicht!’ 

 
Oplage: 70.000 
 
 

 
Deze deurhanger is aansprekend bij het 
thema en makkelijk te verspreiden.  

 
Poster ‘Hé doe de deur 
dicht!’ en poster. 

 
Oplage: 3.000 

 
Deze posters ondersteunen de acties op 
markten, voorlichtingen en andere 
bijeenkomsten.  
 

 
Sticker ‘Hé doe de deur dicht!’ 

 
Oplage: 24.000 

 
Stickers zijn altijd een veelgevraagd 
product en met deze tekst ook zeer 
gewaardeerd door de regio’s. 
 
 

Vluchtsleutel ‘Hé doe de deur   
dicht’ 

Oplage: 2.000 
Hier kan de bewoner zijn buitendeursleutel 
aan hangen en deze bij de buitendeur 
hangen om snel te kunnen vluchten.  

 
Rookmelderteam Flyers 

 
Oplage: 11.000 

Zowel regio’s als woon- en 
zorgorganisaties maken veelvuldig gebruik 
van deze flyers. 
 
  

Eerste hulp kaartjes bij 
brandwonden 

 
Oplage: 125.000 

 
Deze kaartjes sloten goed aan bij de 
doelgroep gezin met jonge kinderen en 
informeerde hen over de in oktober 2018 
herziene eerste hulpregels.  

 
Kleurplaat deurhanger 

 
Oplage: 115.000 

 
Een aantrekkelijke kinderversie van de 
deurhanger met spelletjes waarmee 
kinderen met hun ouders het vluchtplan 
kunnen oefenen om kinderen te betrekken 
bij het sluiten van de binnendeuren voor 
het slapen gaan.  

 
Boekje met preventietips ter 
voorkoming van brandwonden bij 
kleine kinderen met de nieuwe  
eerste hulp regels  

 
Oplage: 50.000 

 
Deze boekjes zijn verspreid op speciaal 
verzoek van de Veiligheidsregio’s omdat 
zij een goede aanvulling zijn op het pakket 
materialen voor het thema ‘Maak van je 
roze wolk geen rookwolk’.  

Voorlichtingsmiddelen 
online 

  

 
Website: 
www.verkleindekansopbrand.nl 

 
Ruim 130.000 bezoekers 

 
Het aantal bezoekers ligt elk jaar ongeveer 
gelijk. Het bevat achtergrondinformatie over 
de campagne. Op deze pagina staat ook de 
test waar bezoekers via advertentie op social 
media vaak rechtstreeks geleid worden.   
De site blijft het hele jaar online. 

http://www.verkleindekansopbrand.nl/
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Online kennistest in de vorm van 
interactieve video ‘Overleef jij een 
woningbrand?’  

 
140.000 mensen die de video 
hebben aangeklikt. 
101.787 unieke personen die de 
video volledig hebben 
doorlopen.  
 

 
Interactieve video kennistest waarbij de 
deelnemer zelf het verloop van de video 
bepaalt en achteraf terugkoppeling wordt 
gegeven op de gemaakte keuzes.   

 
Facebookpagina Verklein de 
kans op brand 

 
11.270 likes en 10.950 personen 
volgen deze pagina 

 
Het aantal likes is door de jaren heen  
redelijk constant.  

 
Twitteraccount 
@kansopbrand 

 
5.289 volgers 

 
Het aantal volgers is door de jaren heen 
redelijk constant.  

 
Online advertenties 
Facebook voor 
account 
Brandweer.nl en  
Brandwonden-
stichting.nl 

 
Bereik: 3.061.891 personen 
Hiervan 1.083.647 unieke  
Personen. 

 
Dit zijn door de Nederlandse Brandwonden 
Stichting ingekochte online advertenties die 
geplaatst worden op de FB-accounts van de 
Nederlandse Brandwonden Stichting en 
Brandweer Nederland. . 

 
Facebook organisch 
bereik voor account  
Brandweer.nl, 
kansopbrand en 
Brandwonden-
stichting.nl 

 
Bereik: 243.000 personen 

 
Dit is het organische bereik voor de FB-
accounts van de Nederlandse Brandwonden 
Stichting en Brandweer Nederland waarvoor 
niet betaald is.  

 
Filmpjes op website 
verkleindekansopbrand.nl 

  
De twee geproduceerde  
 filmpjes (brandproef in Zutphen  
 en brandtest Crailo) zijn online  
 breed gedeeld. 

 
De filmpjes bleken een groot succes omdat 
zij beeldend en zonder twijfel het effect van 
het sluiten van de binnendeuren en het 
plaatsen van rookmelders op de vluchttijd bij 
brand aantonen. De filmpjes worden door de 
regio’s en andere organisaties veelvuldig 
gebruikt bij hun voorlichting. 

 
Social media 25 
veiligheidsregio’s 

 
Ten tijde van het schrijven van 
deze evaluatie zijn de bereik-
cijfers van de veiligheidsregio’s 
nog niet beschikbaar.  

 
De regio’s zetten veelvuldig social media in 
om  hun campagnes te communiceren en 
hebben daar een rechtstreekse band met 
mensen uit de eigen regio. 

Free publicity   

 
Perscampagne nationaal  
 
 

 
Online kranten, zowel landelijk 
als regionaal.  
Publieksbladen publiekspers en 
vakbladen 
 

 
Door verschillende momenten van in de 
pers gaan met de campagne (landelijk en 
regionaal) werd het landelijke persbericht 
op de startdatum minder goed opgepikt. 
Echter, door de medewerking van de 
burgemeesters aan de regionale 
campagnes werd de campagne 
gedurende de maand nog veelvuldig 
onder de aandacht gebracht. Sinds een 
aantal jaar zien we een verschuiving van 
offline naar online media. 
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Bijlage 1 - Persbericht start Brandpreventieweken 

 

[KOP] JONGE OUDERS MEER KANS OP WONINGBRAND 

[Subkop] Brandweer gaat landelijk op kraambezoek  

Beverwijk, 26 september 2018 - Uit brandrisicoprofielen blijkt dat jonge ouders een grotere kans op een 

woningbrand hebben dan gemiddeld. Tegelijkertijd lijkt deze groep zich minder bewust van dit risico. 

‘’De reden van dit verhoogde risico kunnen we verklaren’’, zegt René Hagen - voorzitter van de 

Nationale Brandpreventieweken en lector brandpreventie aan de Brandweeracademie. ‘’Jonge ouders 

gebruiken bijvoorbeeld vaker elektrische apparaten met een hoog brandrisico, zoals een wasdroger. 

Daarnaast is er in een druk gezin vaak minder tijd om na te denken over de risico´s op brand.’’ Vanaf 1 

oktober staan de landelijke Brandpreventieweken dan ook in het teken van de oproep ‘Maak van je roze 

wolk geen rookwolk’. René Hagen: ‘’Met die boodschap gaat de brandweer door het hele land 

daadwerkelijk op kraambezoek om met ouders samen te werken aan de veiligheid van hun gezin.’’  

Dat jonge ouders minder bewust zijn van hun verhoogd risico op het meemaken van een woningbrand 

wordt bevestigd door de jaarlijkse steekproef van de Nationale Brandpreventieweken. René Hagen: 

‘’40% van de jonge ouders maakt bijvoorbeeld het filter van de wasdroger niet na iedere droogbeurt 

schoon. Dit terwijl dit een – simpel te voorkomen - top 3 veroorzaker is van woningbrand. Daarnaast is 

het verontrustend dat 50% van de jonge ouders vooraf niet bespreekt wie bij brand welke kinderen in 

veiligheid brengt. Je durft er écht niet over na te denken wat er zal gebeuren als je tijdens een brand 

samen buiten staat en je kind blijkt nog binnen te zijn. Hier gaan we met alle partners van de Nationale 

Brandpreventieweken duidelijk en nuttig advies over geven.”      

 

Brandweer landelijk op kraambezoek 

Met felicitaties en makkelijk toepasbare tips voor een brandveilige start voor jonge ouders, stapt de 

brandweer vanaf 1 oktober met haar samenwerkingspartners door het hele land af op jonge ouders. 

Met de boodschap ‘Maak van je roze wolk geen rookwolk’ helpen zij jonge ouders op weg. Want ouders 

kunnen zelf veel doen om hun gezin tegen de risico’s van een woningbrand te beschermen. René 

Hagen: ‘’Bijvoorbeeld de slaapkamerdeuren sluiten als je gaat slapen en testen of je de rookmelders 

ook nog kunt horen met de deuren dicht.’’  
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Samengevat richt de campagne zich op vier onderdelen:  

 Voorkom brand. Maak apparatuur stofvrij.  

 Zorg dat je snel weet dat er brand is. Plaats (gekoppelde) rookmelders die je óók bij gesloten 

deuren kunt horen. 

 Weet hoe je een brand blust. En weet wanneer je brand niet moet blussen, maar je direct moet 

vluchten. 

 Bespreek wat je doet als er brand uitbreekt. Spreek af hoe je kunt vluchten en wie welk kind in 

veiligheid brengt. 

De campagne wordt ondersteund door voorlichtingsmateriaal en een campagne op social media, 

waarbij jonge ouders onder andere middels het maken van een online interactieve test een levensechte 

brand kunnen ervaren en aan de hand van de gemaakte keuzes in de test kennis opdoen over 

brandveiligheid: www.brandwondenstichting.nl/brandtest 

Woensdag 26 september – Start Nationale Brandpreventieweken 

De Nationale Brandpreventieweken vinden jaarlijks plaats gedurende de maand oktober. De 25 

brandweer veiligheidsregio’s, Brandweer Nederland en de Nederlandse Brandwonden Stichting werken 

met allerhande partners samen om het aantal slachtoffers van woningbranden in Nederland tot een 

minimum te beperken. 

http://www.brandwondenstichting.nl/brandtest
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Bijlage 2 - Enkele resultaten in de nieuwsmedia & persoverzicht 
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Overzicht persaandacht 

https://startmakkelijk.nl/nieuws/algemeen/brandweer-spreekt-jonge-ouders-
aan?utm_source=dlvr.it&utm_medium=twitter 
https://www.rd.nl/brandweer-spreekt-jonge-ouders-aan-1.1515410 
https://drimble.nl/opinie/54583133/brandweercampagne-voor-jonge-ouders-pas-op-voor-brand.html 
https://www.gooieneemlander.nl/binnenland/brandweer-spreekt-jonge-ouders-aan 
https://www.actualcare.be/news/jonge-ouders-meer-kans-op-woningbrand/ 
https://tpo.nl/2018/09/26/brandweercampagne-voor-jonge-ouders-pas-op-voor-brand/ 
https://goudsdagblad.nl/brandpreventieweken-richten-zich-op-jonge-ouders/ 
http://www.radiostadmontfoort.nl/cms/00013956.html 
https://www.tilburgsekoerier.nl/nieuws/jonge-ouders-meer-kans-op-woningbrand 
https://kijkopbergenopzoom.nl/nieuws/brandweer-gaat-ook-in-onze-regio-op-kraambezoek.html 
https://www.rplwoerden.nl/nieuws/20438-nieuwe-ouders-krijgen-tas-van-brandweer 
https://www.westerwoldeactueel.nl/2018/10/01/gemeente-oldambt-doet-mee-aan-de-
brandpreventieweken/ 
https://gouweijsselnieuws.nl/2018/10/01/brandpreventieweken-maak-van-je-roze-wolk-geen-
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Bijlage 3 - Campagnematerialen 
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Sleutelhanger     
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Rookmelderteam flyers 
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Eerste hulp bij brandwonden kaartjes 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Preventieboekje met Eerste Hulp regels 
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Bijlage 4 – Kennisdeling website en interactieve online video kennistest  
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Bijlage 5 - Social media 
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Deur dicht: 535                                                Deur open: 321  

 

Deur dicht: 208                                                Deur open: 61 
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Enkele reacties op deze post: 

 ‘Hier mogen ze niet dicht dus helemaal open anders worden ze gek’’ 

 Eigen deur staat altijd open ik wil alles kunnen horen enz’ 

 ‘Op een kier zodat k haar kan horen maar hij moet eigenlijk dicht voor de brandveiligheid’ 

 ‘Deur dicht, omdat de kamer met de deur op een kiertje binnen 5 minuten gevuld is met rook als 

er brand uit breekt.....’ 

 ‘Altijd sluiten, bij brand blijft de rook buiten de slaapkamer’ 

 ‘Dicht, zodat de fret niet naar binnen ging.’ 
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Bijlage 6 – Regionale acties Veiligheidsregio’s 



 
 

 

 

31  

 

   



 
 

 

 

32  

Bijlage 7 - Landelijke Expertdag  
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Bijlage 8 – Nieuwsbrieven Netwerk Nationale Brandpreventieweken 
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Bijlage 9 - Website Netwerk Nationale Brandpreventieweken 

 

  



 
 

 

 

35  

Bijlage 10 - Rookmelderteam 

 

 

 

 

 

 


